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METODOLOGIA

OBJETIVO

Nacional

COBERTURA

POPULAÇÃO-ALVO

METODOLOGIA DE 
COLETA DE DADOS

PERÍODO DE COLETA 
DE DADOS

AMOSTRA

Compreender de que 
forma a população de 9 a 
17 anos de idade utiliza a 
Internet e como lida com 
os riscos e as 
oportunidades 
decorrentes desse uso

Entrevistas face -a-
face (CAPI)

Março a setembro 
de 2025

Crianças e adolescentes 
de 9 a 17 anos usuários 
de Internet

Oportunidades e práticas

Conectividade e dinâmicas

Mediação parental 

Habilidades para o uso da Internet 

Riscos e danos 

MÓDULOS

2.370
crianças e adolescentes 

2.370
pais ou responsáveis 
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Acessaram a Internet nos 
últimos três meses

24.585.769

Acessaram a Internet há 
mais de três meses atrás 

1.330.070

Nunca acessaram a Internet 710.343

Usuários de Internet 
de 9 a 17 anos:

92%

1A . USUÁRIOS DE INTERNET 
Total da população de 9 a 17 anos (%)
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1B. IDADE DO PRIMEIRO ACESSO
Total de usuários de Internet de 9 a 17 anos (%)

1C. POSSE DE CELULAR (2025)
Total de usuários de Internet de 9 a 17 anos (%)
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2024 2025

De 9 a 10 anos 67% 55%

De 11 a 12 anos 79% 69%

De 13 a 14 anos 77% 78%

De 15 a 17 anos 99% 95%
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81% em 2024

77% em 2025
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Telefone celular

Televisão

Computador portátil

Computador de mesa ou fixo

Videogame

Tablet

Várias vezes por dia Pelo menos uma vez por dia Pelo menos uma vez por semana

Pelo menos uma vez por mês Menos de uma vez por mês Não sabe/Não respondeu/Não se aplica
Total

96
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18

16

16
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1D . FREQUÊNCIA DE ACESSO À INTERNET, POR DISPOSITIVO
Total de usuários de Internet de 9 a 17 anos (%)
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1D . FREQUÊNCIA DE ACESSO À INTERNET, POR DISPOSITIVO
Total de usuários de Internet de 9 a 17 anos (%)
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1E . FREQUÊNCIA DE ACESSO À INTERNET, POR LOCAL
Total de usuários de Internet de 9 a 17 anos (%)
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2025 %

De 9 a 10 anos 23

De 11 a 12 anos 17
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Casa de outra pessoa
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Centro público de acesso gratuito

Centro público de acesso pago

Várias vezes por dia Pelo menos uma vez por dia Pelo menos uma vez por semana

Pelo menos uma vez por mês Menos de uma vez por mês Não sabe/Não respondeu/Não se aplica Total
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Criou um vídeo, música ou imagem e postou na Internet

Escreveu e postou suas ideias e pensamentos na Internet
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Pesquisou para fazer trabalhos escolares

Pesquisou sobre temas que a/o interessam

Leu ou assistiu a notícias

Procurou informações sobre saúde

69

61

31
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39

28
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50

35
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64

39

De 9 a 10 anos De 11 a 12 anos De 13 a 14 anos De 15 a 17 anos

. ATIVIDADES NA INTERNET – EDUCAÇÃO E PRODUÇÃO/COMPARTILHAMENTO DE CONTEÚDOS2A
Total de usuários de Internet de 9 a 17 anos (%)

Educação e busca de informações

Produção e compartilhamento de conteúdo
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Total

2024 2025

86 81

71 70

53 48

36 31

Itens novos
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Fazer pesquisas escolares ou estudar

Procurar informações

Criar conteúdo

Conversar sobre problemas pessoais ou suas emoções
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. USO DE IA GENERATIVA 2B
Total de usuários de Internet de 9 a 17 anos (%)

65%

dos usuários de Internet de 
9 a 17 anos utilizaram IA 

generativa para realizar ao 
menos uma das atividades 
investigadas no indicador. 
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Indicador novo

%

De 9 a 10 anos 42

De 11 a 12 anos 62

De 13 a 14 anos 75

De 15 a 17 anos 75



. CONTATO COM TEMAS SOBRE SAÚDE2C
Total de usuários de Internet de 11 a 17 anos (%)

2022 2023 2025

Total 39 50 49

Masculino 37 52 51

Feminino 41 48 47

De 11 a 12 anos 30 35 40

De 13 a 14 anos 40 51 47

De 15 a 17 anos 43 59 56

USO DA INTERNET PARA LIDAR 
COM PROBLEMA DE SAÚDE

Sexo Faixa etária

Masc. Fem. 11 -12 13 -14 15 -17

Formas de ter uma alimentação saudável , como 
informações sobre dietas ou refeições saudáveis

57 61 50 58 66

Informações sobre exercícios , 
esportes ou como entrar em forma

39 47 33 41 51

Informações sobre doenças , sintomas, problemas de 
saúde ou como se prevenir ou se tratar de doenças

33 36 27 34 40

Informações sobre seus sentimentos , sofrimento 
emocional, saúde mental ou bem -estar

16 32 12 21 34

Informações  sobre  medicamentos 21 24 17 23 26

Informações ou discussões sobre sexualidade ,
como saúde sexual ou educação sexual

16 22 4 16 31
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. ATIVIDADES MULTIMÍDIA NA INTERNET – JOGOS2D
Total de usuários de Internet de 9 a 17 anos (%)
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Mais de uma vez por dia Pelo menos uma vez por dia Pelo menos uma vez por semana

Pelo menos uma vez por mês Menos de uma vez por mês Não jogou online
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Menos de uma vez por mês Não sabe/Não respondeu/Não se aplica

. ATIVIDADES MULTIMÍDIA NA INTERNET – CONSUMO DE VÍDEOS2E
Total de usuários de Internet de 9 a 17 anos (%)

Viu vídeos de Influenciadores digitais

Viu séries, filmes ou 
programas na Internet

Viu vídeos ou tutoriais na Internet que 
ensinam a fazer coisas que gosta

Viu vídeos de pessoas jogando 
videogame pela Internet

Cetic.br | NIC.br. Pesquisa TIC Kids Online. https://cetic.br/pt/pesquisa/kids -online

Indicador novo

Mais de uma 
vez por dia

Pelo menos 
uma vez por dia

Viu vídeos de 
Influenciadores digitais

58 27

Viu séries, filmes ou 
programas na Internet

44 31

Viu vídeos ou tutoriais na 
Internet que ensinam a 
fazer coisas que gosta

40 32

Viu vídeos de pessoas 
jogando videogame 

pela Internet
44 28

Total de usuários de Internet de 9 a 17 
anos que realizaram a atividade (%)



. ATIVIDADES NA INTERNET – REDES SOCIAIS2F
Total de usuários de Internet de 9 a 17 anos (%)
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2H. FREQUÊNCIA DE USO DE REDES SOCIAIS
Total de usuários de Internet de 9 a 17 anos (%)
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"Várias vezes ao dia“ ou "Todos os dias ou quase todos os dias"



2I . POSSE DE PERFIL EM REDES SOCIAIS (USO SEMANAL)
Total de usuários de Internet de 9 a 17 anos (%)
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3A . ESTRATÉGIAS PARA PROTEGER A PRIVACIDADE
Total de usuários de Internet de 11 a 17 anos (%)
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É verdade ou é muito verdade Não é verdade ou é um pouco verdade Não entendeu ou não respondeu

Sabe excluir pessoas da lista de contatos ou amigos

Sabe proteger o celular ou o tablet, como, por exemplo, com um PIN, 
padrão de tela, impressão digital ou reconhecimento facial 

Sabe quais informações deve ou 
não deve compartilhar na Internet

Sabe quais imagens pessoais e de outras 
pessoas pode compartilhar na Internet 

Sabe ajustar as configurações de privacidade, 
como por exemplo nas redes sociais

Sabe como verificar se um site é confiável
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3B
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Usou um servidor proxy ou VPN para ficar anônimo

Desativou os filtros ou controles que existem para te impedir de visitar determinados sites

Escolheu usar uma aba anônima ou privada em um navegador da Web como Chrome ou Safari

Excluiu os registros de 'histórico' de buscas do Google, do YouTube ou de sites que visitou

Alterou as configurações de privacidade para que menos pessoas pudessem ver seu perfil

Usou senhas seguras ou complicadas, misturando letras maiúsculas e minúsculas, números e símbolos

Bloqueou mensagens de alguém com quem não queria conversar

2025 2023

. ESTRATÉGIAS PARA PROTEGER A PRIVACIDADE
Total de usuários de Internet de 11 a 17 anos (%)
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3C
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Às vezes cobre a câmera do computador ou do celular com um papel ou adesivo para prevenir que
seja visto

Lê os termos de privacidade dos aplicativos e sites que usa

Fornece o mínimo de informações pessoais possível ao se registrar online, como em jogos, em redes
sociais ou para ouvir música

Só compartilha na Internet coisas com amigos próximos

É cuidadoso(a) com os links de vídeos em que clica

É cuidadoso(a) com os convites de amizade que aceita na Internet

Só usa aplicativos ou sites em que confia

É cuidadoso(a) com informações pessoais que diz ou posta na Internet

Concorda Não concorda nem discorda Discorda Não sabe/ não respondeu Não se aplica

. PERCEPÇÕES SOBRE ATITUDES PARA PROTEGER A PRIVACIDADE
Total de usuários de Internet de 11 a 17 anos (%)

É cuidadoso(a) com informações pessoais que diz ou posta na Internet

Só usa aplicativos ou sites em que confia

É cuidadoso(a) com os convites de amizade que aceita na Internet

É cuidadoso(a) com os links de vídeos em que clica

Só compartilha na Internet coisas com amigos próximos

Fornece o mínimo de informações pessoais possível ao se registrar online, 
como em jogos, em redes sociais ou para ouvir música

Lê os termos de privacidade dos aplicativos e sites que usa 

Às vezes cobre a câmera do computador ou do celular 
com um papel ou adesivo para prevenir que seja visto



3D
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SENTIMENTO DE INCÔMODO APÓS CONTATO COM 
DE CONTEÚDO SEXUAL NA INTERNET

Total de usuários de Internet de 9 a 17 anos

% Abs.

Total 3 724.132

De 9 a 10 anos 1 48.864

De 11 a 12 anos 3 136.843

De 13 a 14 anos 2 114.506

De 15 a 17 anos 5 423.919
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TOTAL SEXO FAIXA ETÁRIA

Me enviaram pela Internet mensagens de conteúdo sexual

Já vi mensagens de conteúdo sexual postadas na Internet para outras pessoas verem

Já me pediram na Internet uma foto ou vídeo em que aparecia pelado(a)

Já me pediram para falar sobre sexo na Internet

. CONTATO COM IMAGENS OU VÍDEOS DE CONTEÚDO SEXUAL
Total de usuários de Internet de 9 a 17 anos (%)

3E. MENSAGENS OU SOLICITAÇÃO COM CONTEÚDO SEXUAL 
Total de usuários de Internet de 11 a 17 anos (%)

20% das crianças e adolescentes de 

11 a 17 anos receberam mensagem ou 
solicitação com conteúdo sexual
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3F . CONTATO COM ALGUMA PROPAGANDA OU PUBLICIDADE
Total de usuários de Internet de 11 a 17 anos (%)

SABEM DIFERENCIAR CONTEÚDO PATROCINADO
E NÃO PATROCINADO ONLINE

Total de usuários de Internet de 11 a 17 anos (%)

%

Total 54

De 11 a 12 anos 30

De 13 a 14 anos 63

De 15 a 17 anos 64

CONCORDÂNCIA COM A AFIRMAÇÃO 
“EMPRESAS PAGAM PESSOAS PARA USAR 

SEUS PRODUTOS NOS VÍDEOS E CONTEÚDOS 
QUE PUBLICAM NA INTERNET”

Total de usuários de Internet de 11 a 17 anos (%)

%

Total 72

De 11 a 12 anos 60

De 13 a 14 anos 71

De 15 a 17 anos 81
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3G . FORMAS DE DIVULGAÇÃO DE PRODUTOS OU MARCAS
Total de usuários de Internet de 11 a 17 anos (%)

84% das crianças e adolescentes relataram ter visto divulgação 

de produtos ou marcas na Internet nos últimos 12 meses.
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Pessoas 
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produtos que 
alguma marca 
deu para elas 

Pessoas  indo  a 
lojas  ou  eventos  

para mostrar  
algum  produto  

ou marca

Pessoas  fazendo  
desafios  ou  

brincadeiras  com 
algum  produto  ou 

marca

Pessoas  
divulgando  jogos  

de apostas

Sorteios  ou  
concursos de 
produtos  ou  

marcas

Item novo



65% das crianças e adolescentes concordaram 

que falar ou pesquisar sobre um produto ou 
serviço na Internet aumenta a quantidade de 

propagandas que recebe sobre eles

De 11 a 12 anos: 52%
De 13 a 14 anos: 61%
De 15 a 17 anos: 77%

3H . FORMA DE INTERAÇÃO COM CONTEÚDOS DE PRODUTO OU MARCA NA INTERNET

Pesquisou coisas na
Internet para comprar ou 

ver quanto custavam

Realizou 
compras na 

Internet

Tentou 
vender coisas 

na Internet

Total 63 20 4

De 9 a 10 anos 42 4 3

De 11 a 12 anos 60 11 1

De 13 a 14 anos 72 23 5

De 15 a 17 anos 72 33 8

Atividades realizadas na Internet
Total de usuários de Internet de 9 a 17 anos

Total de usuários de Internet de 11 a 17 anos (%)
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28 28
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Total De 11 a 12 anos De 13 a 14 anos De 15 a 17 anos

Seguiu a página ou perfil de algum produto ou marca

Curtiu ou compartilhou algum vídeo, foto ou texto sobre algum produto ou marca

44% das crianças e adolescentes de 11 a 17 anos 

procuraram informações sobre alguma marca ou 
produto na Internet nos últimos 12 meses

11 a 12 anos: 28%

13 a 14 anos: 48%

15 a 17 anos: 52%

3I. PROCURA DE INFORMAÇÕES SOBRE ALGUM PRODUTO OU MARCA NA INTERNET 
Total de usuários de Internet de 11 a 17 anos (%)
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Indicador novo
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3J . CONTATO COM PUBLICIDADE E PROPAGANDAS
Total de usuários de Internet de 9 a 17 anos (%)

51% das crianças e adolescentes 
pediram algum produto após contato 

com propaganda ou publicidade na Internet 
segundo declaração dos responsáveis.

45% das crianças e adolescentes tiveram 
contato com propaganda ou publicidade 
na Internet não apropriada para a idade , 

segundo declaração dos responsáveis.
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Materiais escolares

Jogos ou videogames

Brinquedos

Maquiagem ou produtos de beleza

Livros, revistas ou gibis

Moedas ou dinheiro virtual para jogos

Filmes

Álbum de figurinhas

Ingressos para eventos

Outro produto

TIPO DE PRODUTO SOLICITADO APÓS O CONTATO 
COM PROPAGANDA OU PUBLICIDADE
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3K . CONTATO COM PUBLICIDADE E PROPAGANDAS
Total de usuários de Internet de 9 a 17 anos (%)
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20
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13

9

27

15

Feminino Masculino

Materiais escolares

TIPO DE PRODUTO SOLICITADO APÓS O CONTATO 
COM PROPAGANDA OU PUBLICIDADE, POR SEXO

Livros, revistas ou gibis

Jogos ou videogames

Moeda ou dinheiro 
virtual para jogos

21% dos usuários 11 a 17 reportaram 

que fizeram alguma compra ou gastaram
para avançar de fase ou ganhar itens 

novos em jogos online

11 a 12 anos: 16 %
13 a 14 anos : 22%
15 a 17 anos: 24%

COMPRAS EM JOGOS ONLINE
Total de usuários de Internet de 11 a 17 anos (%)
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3L . ORIENTAÇÕES RECEBIDAS DOS PAIS OU RESPONSÁVEIS SOBRE PROPAGANDAS
Total de usuários de Internet de 9 a 17 anos (%)

Conversa sobre as propagandas 
que ele(a) vê na Internet

Explica o objetivo das propagandas 
que ele(a) vê na Internet

Fala para ele(a) não ver algum 
tipo de propaganda na Internet

Senta com ele(a) ou fica por perto enquanto 
ele(a) vê propagandas na Internet

Utiliza filtros ou configurações para restringir o 
contato dele(a) com propagandas na Internet
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4A . MEDIAÇÃO TÉCNICA REALIZADA PELOS PAIS OU RESPONSÁVEIS  
Total de usuários de Internet de 9 a 17 anos (%)

Usou recurso... 

...que limita o tempo que a/o criança/
adolescente passa na Internet

...para monitorar os sites ou aplicativos 
que a/o criança/adolescente acessa

...que filtra os aplicativos que a/o 
criança/adolescente pode baixar

...para bloquear ou filtrar alguns tipos de sites

...que alerta quando a/o criança/adolescente 
deseja fazer compras em algum aplicativo

...que limita com quem a/o criança/adolescente pode 
entrar em contato por chamadas de voz e mensagens

...de bloqueio de anúncios
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Total

De 9 a 10 anos

De 11 a 12 anos

De 13 a 14 anos

De 15 a 17 anos

Colocam regras para usar o celular

Olham o celular para ver o que está fazendo ou
com quem está falando

Deixam sem usar o celular por algum tempo

FREQUÊNCIA DE ORIENTAÇÕES RECEBIDAS DOS SEUS 
PAIS OU RESPONSÁVEIS PARA O USO DA INTERNET
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Por meio da própria criança ou adolescente

Familiares ou amigos

Televisão, rádio, jornais ou revistas

Escola da própria criança ou adolescente

Sites com informações sobre segurança na Internet

Em vídeos ou tutoriais online

Em grupos de pais ou responsáveis pela criança ou adolescentes em redes sociais

Provedores de serviços de Internet

Governo ou autoridades locais

Fabricantes e varejistas que comercializam produtos para crianças

Organizações não governamentais ou institutos em prol das crianças e adolescentes

Outro

. FONTES UTILIZADAS PELOS PAIS OU RESPONSÁVEIS SOBRE USO SEGURO DA INTERNET
Total de usuários de Internet de 9 a 17 anos (%)

4B

Item novo
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Compartilham coisas que encontram na Internet,
como por exemplo notícias, vídeos, memes

Conversam sobre o que faz na Internet Ajudam a fazer alguma coisa na
Internet que não entende

Total De 9 a 10 anos De 11 a 12 anos De 13 a 14 anos De 15 a 17 anos“Sempre” ou “Quase sempre”

53 62 65
51 42

36 29 28
42

40

10 17
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Total De 9 a 10 anos De 11 a 12 anos De 13 a 14 anos De 15 a 17 anos

Muito Mais ou menos Nada Não sabe/ não respondeu

PERCEPÇÃO SOBRE O QUANTO SEUS PAIS OU RESPONSÁVEIS 
TÊM CONHECIMENTO DAS SUAS ATIVIDADES NA INTERNET

Total de usuários de Internet de 9 a 17 anos (%)Total 31

De 9 a 10 anos 15

De 11 a 12 anos 27

De 13 a 14 anos 41

De 15 a 17 anos 37

. AJUDA DADA AOS PAIS OU RESPONSÁVEIS PARA FAZER ALGO NA INTERNET
Total de usuários de Internet de 9 a 17 anos (%)

4C

4D. FREQUÊNCIA DE ORIENTAÇÃO RECEBIDA DOS PAIS OU RESPONSÁVEIS PARA O USO SEGURO DA INTERNET
Total de usuários de Internet de 9 a 17 anos (%)

Item novo
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